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Gouvéa.Souza rojecao de vendas
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Inovacoes e Solucoes



Polarizacao:

Convergéncia entre
razao e emocgao



Solucoes:

De venda de
produtos para
resolucao de
problemas
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Consumo de alimentos fora de casa
(% do total do consumo de alimentos)
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A Cadeia de Valor no Varejo de Alimentos

Margem e diferenciacao >

Comida Consumo
Preco Mercearia # pronta na loja Conveniénciz

Basico Servico

Complexidade operacional




Saude /
Bem-Estar/

Rastreabilidade



Design e
Emocao



BRANDING:

a loja vira marca e a
marca vira loja
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Marca Propria:

Segmentacao e
diferenciacao



Tesco

- Marcas proéprias: 50% das vendas.

- Segmentacao de marcas proprias

Tesco Finest

(posicionamento acima

marcas lideres - gourmet)

Tesco
(10/15% abaixo lideres)

Tesco Value



A INDUSTRIA VAI AO VAREJO

Relacionamento




Oportunidades
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T GSaMD Oportunidades

Posicionamento

foco em atributos de diferenciacao e '
construcao de imagem

Rastreabilidade

controle do produto desde a origem

Certificacao

garantia

Integracao de cadeia

processos compartilhados a
partir do consumidor

Solucgoes

servico, conveniéncia e agregacao
de valor para repensar produtos

Sustentabilidade

atributo emergente

Marca

sintese da inovacao



Gouvéa.Souza .
T GSaMD Oportunidades

Posicionamento

foco em atributos de diferenciacao e '
construcao de imagem

Rastreabilidade

controle do produto desde a origem

Certificacao

garantia

Integracao de cadeia

processos compartilhados a
partir do consumidor

Solucgoes

servico, conveniéncia e agregacao
de valor para repensar produtos

Sustentabilidade

atributo emergente

Marca

sintese da inovacao



Gouvéa . Souza

GS&MD

Obrigado !



